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¥ Magquete do Duo Corporate Tower: U
@

O Duo Corporate Towers, empreendimento corporativo da
4 Planc, ja é um sucesso consolidado, na avaliagéo do diretor co-
w | mercial da construtora, Clévis Cavalcanti. Mais de 84% das ven-

.Y das foram realizadas, comegando uma nova fase de congregar
0s condéminos atraves de reunides tematicas como a ocorrida no
. dia4 de julho, na sede comercial da construtora.As obras do DCT

ja foram iniciadas com a construgao de muro de arrimo e forma-
¢ao completa da equipe.

A palestra teve como
~ objetivo apresentar re-
' sultados da pesquisa de

"1 mercado realizada pela
% Datastore, que foi res-
G ponsavel pela indicagédo
g dos principais equipamen-
T”f”‘ tos do empreendimento.
. Clovis adiantou que um
e dos segredos do sucesso
"N desse empreendimento &

a pesquisa de mercado,
juntamente com a analise
e estudos realizados por
grupos de trabalho.
i O diretor comercial
, _‘: também comentou que, apds o sucesso desse empreendimento,
g Umnovo projeto ja esta sendo desenvolvido, havendo inclusive,
..~ Uma data predefinida para reunir profissionais de corretagem nas
discussdes, apresentando dados de pesquisa. “Fazemos pesqui-
sa em todos os projetos para nao errar, porque hoje 0 mercado

W n3o aceita nenhum tipo de erro”, avaliou.
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m marco na construgao civil da Paraiba

APOS SUCESSO DE VENDAS DO DCT, PLANC ANUNCIA NOVOS PROJETOS

Clévis Cavalcanti sendo entrevistado pela@ornalistdfiElara Leite

A nova aposta da Planc é um projeto residencial. Segundo
Clovis, serad um empreendimento com boa area, localizagéo pri-
vilegiada e ampla area de lazer com langamento previsto para
novembro.

Datastore

A Datastore realizou pesquisa de mercado para a Planc em
relagao a viabilidade comercial do DCT realizando entrevistas
, COM empresarios e
- diretores de grandes
empresas, que Se-
riam potenciais com-
pradores do produto.
“O DCT antecipa o
futuro. Ele ja fazia
parte das expecta-
tivas das pessoas,
mas nao estava ma-
terializado”, avaliou
Marcos Araujo, pre-
sidente da empresa
de pesquisa.

Os equipamentos
oferecidos no DCT
foram todos indica-
dos pelos resultados de pesquisa da Datastore, inclusive aque-
les que agregam valor, como elevadores de alta tecnologia,
cabeamento, fibra dtica para internet mais rapida, entre outros.
No DCT, segundo Marcos, a principal palavra é conexao global,
localizag@o com acessos e suporte de tecnologia que permite
ao cliente estar sempre conectado com o mundo.



“Pelo crescimento espelhado de outras cidades maiores,
pela analise, era visivel que o empreendimento seria ampla-
mente absorvido pela mobilidade, espago, acessibilidade ao
aeroporto, saida do Estado para outras capitais e para o interior.
Essas conexdes se tornaram um diferencialpara o retorno imo-
bilidrio e corporativo”, disse.

Para Marcos, 0 mercado paraibano supera as expectativas
do ponto de vista do Nordeste e do pais. Ele analisa que a de-
saceleragdo do crescimento, atualmente, é devido a oferta de
crédito do passado, na qual os consumidores compraram pro-
dutos imobiliarios e estdo recebendo agora. “A partir de entdo,o0s
empresarios vao recuperar seu lucro, voltar ao mercado e acele-
rar novamente. E um
ciclo. Entre as capi- '( !
tais intermediarias do
Nordeste, como Reci- [ ,.‘ '
fe, Natal, Sergipe, eu Al
considero que Joao
Pessoa seja a segun-
da melhor.Em vendas,
Jodo Pessoa so perde
para Aracaju, que é
um mercado diferen-
ciado, mais fechado,
organico”, comentou.

Marcos também
considera que o Go-
Verno precisa me-
lhorar no Estado e
no Nordeste, princi-
palmente, a questao
de estradas, transito, logistica de semaforos nas regides mais
movimentadas, além da melhoria da infraestrutura urbana, para
que as pessoas possam se deslocar. “Uma visdo mais ampla
disso, implementando projetos de envergadura maior, como
trens eVLTs facilitaria o crescimento de novas regides imobilia-
rias, centros urbanos deslocados do centro da cidade, amplian-
do as possibilidades”, finalizou.

A Datastore € uma empresa de pesquisa de mercado com
0 objetivo de confrontar os modelos vigentes. Atualmente,
a organizacao tem 1800 projetos de pesquisa realizados,
sendo lider nacional no setor imobiliario com 250 empresas
clientes, incluindo a Planc. '

O conceito utilizado pela Datastore é o da mercadometria,

Marcos Ramos, Clévis Cavalcanti e Constantino Cartaxo satisfeitos
com o sucesso das vendas do Duo Corporate Tower (DCT)

que consiste em utilizar metodologia cientifica e visdo prati- L
ca de negocios, oferecendo ao cliente uma visao pratica, de
como transformar os numeros da pesquisa em retorno finan- pL.
ceiro. 44}
Em 2012, a Datastore realizou 72 mil entrevistas de campo ¢ )
com 45 entrevistadores. Cada entrevistador realiza, em média, )
seis entrevistas por dia. Sao clientes em mais de 500 cidades. -
Alguns clientes da Datastore sao Jornal do Commercio,
Ecorrodovias, Cordvida, GP Investimentos, Leroy Merlin, Friboi,
Tilibra, Agroceres, Dabi Atlante, Jornal Correio da Bahia e mais
dez grupos jornalisticos. Ha ainda uma diviséo da empresa cha-
mada Datastore Star, que ja realizou pesquisas para espeta-
- culos como Madonna, [
;ﬁgyf‘r Circo de Soleil, Skol
; Sensations, FestVe-
rao Salvador, Bon Jovi
e Blue Man Group.

O grupo Da-
tastore também tem
entre seus produtos
o DatastoreOn, que
alia pesquisa de mer-
cado com resultados
em tempo real. Outras
empresas do grupo
sdo a Stratesign, uma
agéncia de propagan-
| da para empreendi- |
f mentos imobiliarios e
. a Blackbird, que rea-

liza consultoria e apli-
cagoes para fundos de investimento imobiliarios.
Palestra
Na palestra apresentada na Planc, o presidente da Datas-
tore, Marcos Oliveira, apresentou o conceito da empresa em
pesquisa de mercado, que é de transformar a informagéo em |
conhecimento e o conhecimento em agao.
Marcos realizou uma anélise do panorama econdmico nas [
duas ultimas décadas, com o crescimento do Pais e das opgoes &
de compra para os brasileiros. Com o tempo, em sua avalia-
¢ao, devido as mudangas sociais, com o tempo, 0s ambientes
de moradia ficaram menores, assim como as familias menores, ,—.\\‘
aliados & nova cultura tecnologica. Para Marcos, o que mudou © r_
nas casas, vai mudar também nas empresas. o
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